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                       Règles du jeu

La marque Olympus renouvelle régulièrement ses gammes d’appareils photos numériques et souhaite
soutenir le lancement de nouveaux compact « bijoux » sur la période de Noël.
Les objectifs : séduire la distribution et les consommateurs, susciter
des mises en avant en circuits spécialisés (Fnac, Darty…)
La cible : jeunes femmes, urbaines, « fashionistas ».

          Cartes en mains

   Bonne pioche !
• Un univers très « mode » et une thématique « So tech, so chic » qui traduit les plus produit.
• La complicité du magazine Cosmopolitan, véritable
 caution et référence des « fashion victims ».
• Un jeu à forte valeur d’appel : 3 000 € de shopping
et 100 abonnements à Cosmo à gagner !
Pour l’heureuse élue, accueil de star dans un grand
magasin parisien, temple de la mode, conseils d’un
personal shopper et 3000 € à craquer lors d’une
journée inoubliable…
• Une participation simple et ludique par internet.
• Des relais en magasin, sur internet et dans le
magazine Cosmopolitan.

La stratégie recommandée par l’agence repose sur un vrai parti - pris :
ne pas considérer le prix comme un frein à l’achat et ne pas céder à la tentation d’une offre financière :
les appareils Olympus ont des atouts et un pouvoir de séduction très forts. Quand on les voit, on les veut !
C’est donc autour d’un mécanisme de jeu - le seul apte à « raconter une histoire » -  d’un univers de
communication juste que va s’articuler l’opération.
Et de la complicité d’une caution bien connue des fashionistas…


